Jeep® a Juventus ve společném sponzorském zápase

· „Kde jiní končí, my začínáme hrát“ je slogan nového videa značky Jeep® a klubu Juventus.
· Originální a zábavné video vytvořily agentury Leo Burnett a Independent Ideas. 

Fotbalový zápas Juventusu proti Římu, který proběhne 24. ledna na turínském stadionu Juventusu, nebude jen dvacátým prvním kolem fotbalového šampionátu TIM série A sezony 2015-2016. Bude také jedním ze sponzorských zápasů v rámci dohody se značkou Jeep®, která je již čtvrtou sezonu po sobě hlavním sponzorem klubu Juventus. 

Nové originální video s názvem Ballnado, které se bude při této příležitosti vysílat, rozvíjí slogan „Kde jiní končí, my začínáme hrát“ a shrnuje společný postoj značky Jeep® a klubu Juventus. Video bylo vytvořeno agenturou Leo Burnett ve spolupráci se společností Independent Ideas a režíroval jej László Kádár z produkčního domu Jo!Schmid. Tento krátký film představuje čtyři hráče Juventusu, kteří jedou přes poušť v modelech Jeep® Renegade, Cherokee, Grand Cherokee a Wrangler.

Ačkoliv se před nimi objeví tornádo, nemají žádné obavy, protože vědí, že se na svá vozidla mohou spolehnout bez ohledu na povrch terénu či počasí. Čtveřice fotbalistů nedbá nebezpečí, vystoupí ze svých SUV a začne vykopávat míč proti sloupci vzduchu, který jej vrací ve skutečně nepředvídatelných směrech. Ačkoliv nebyli na takové podmínky připraveni, zachvátí je nadšení a začnou vytahovat své nejlepší techniky a předvádí dokonalou kontrolu nad míčem. Výměny s tornádem jsou rychlejší a velkolepější a stávají se skutečným „Ballnadem“. 

Když míč odletí příliš daleko, hráči se na sebe krátce podívají a skočí do svých vozidel Jeep® a začnou ho pronásledovat. Celou akci uzavírá slogan „Kde jiní končí, my začínáme hrát“. Stejný přístup k překonávání překážek sdílí celá modelová nabídka značky Jeep® a shrnuje jej známým sloganem „Go anywhere, do anything“.  

[bookmark: _GoBack]Na obrazovce stadionu Juventus se zobrazí dvě verze tohoto videa. Fanoušci budou sledovat 8sekundový teaser před zápasem a plnou 60sekundovou verzi během zápasu. Film bude k dispozici na hlavních sociálních sítích den po zápase Juventusu s Římem. Italští fanoušci budou také vyzváni k zodpovězení online kvízu, na jehož základě značka Jeep® vybere dva výherce, kteří pojedou s týmem Juventus na nadcházející evropský zápas v Mnichově (podrobné informace o této iniciativě, která začne v pondělí 24. ledna, jsou k dispozici na stránkách www.jeepballnado.it).

Video je v dokonalém souladu s komunikačním stylem značky Jeep®. Široké veřejnosti představuje spojení dvou značek, které jsou ve svých oborech skutečnými měřítky a v poslední době slaví mimořádné úspěchy. K dnešnímu dni nasbíral Juventus 12 vítězství v řadě v italském šampionátu série A a v šampionátu Coppa Italia. Značka Jeep® zase slaví již třetí rok rekordních prodejů. V loňském roce prodala v regionu EMEA (Evropa, Blízký východ, Afrika) 117 620 vozidel, což proti roku 2014 představuje nárůst o 55,7 %. Těmito výsledky dosáhla rekordního prodeje v celé své historii. 
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