„Portréty“ značky Jeep® se ve výročním hlasování YouTube AdBlitz™ staly nejlepším automobilovým spotem roku 2016

· Portréty se staly vítězem ankety Super Clio Creative Bowl.
· Portréty byly podle magazínu Adweek nejlepším reklamním spotem letošního Super Bowlu.

12. února 2016, Auburn Hills, Michigan – Dnes ráno byly oznámené výsledky hlasování YouTube AdBlitz™ 2016. Značka Jeep® získala za své video Portréty cenu Nejlepší automobilový spot roku 2016. Tento spot se v celkovém hodnocení umístil na šestém místě ze 74 hodnocených spotů.
 
Portréty značky Jeep® patřily mezi nejlépe hodnocené reklamní spoty letošního finálového zápasu Super Bowl. „Poskytnutí přemýšlivého, podmanivého a inspirujícího videa může v „cirkusu“ největší reklamní noci vytvořit opravdu trvalý dojem,“ napsal Tim Nudd z Adweek. 
 
Portréty patřily z pohledu kritiků mezi nejlépe hodnocené reklamní spoty letošního Super Bowl. Kromě hlasování YouTube AdBlitz™ a ceny magazínu Adweek byly „Portréty“ oceněné také v anketě Super Clio Creative Bowl. Rob Reilly, člen komise Super Clio a ředitel agentury McCann Worldgroup’s Global Creative, řekl magazínu Adweek: „Líbilo se mi pojetí spotu pro Super Bowl, které nevyužívalo typické triky. Jeep® mohl snadno nabídnout jízdní záběry nebo něco podobného, ale místo toho předvedl malý produkt a jeho prostřednictvím vyprávěl velký příběh.“ 
 
„Dosažení nejlepšího hodnocení mezi automobilovými reklamními spoty v hlasování YouTube AdBlitz v posledních pěti letech představuje pro FCA velký úspěch a úžasné uznání úsilí celého našeho tvůrčího týmu,“ řekl Olivier Francois, ředitel marketingu FCA Global. „Portréty vyprávějí o tom, jak jsme získali svobodu experimentovat a zpochybnit konvence. Skutečnost, že toto video získalo obdiv diváků a odborníků na reklamní průmysl potvrzuje, že jsme na správné cestě. Vytváření rozdílů bude vždy světlem na konci naší cesty.“ 
 
Poklidný a inspirující spot Portréty postupně zobrazuje přibližně šedesát obrazů, které připomínají minulost značky prostřednictvím postav, tváří a okamžiků, se kterými byla značka spjata od svého založení v roce 1941. Sloganem „We don’t make Jeep, you do“ zároveň dává najevo, že hnací silou jejího úspěchu je komunita fanoušků a také řidičů z celého světa.
 
Magazín New Yorker si u Portrétů povšiml sounáležitosti s přírodou a napsal: „ … tato minutová oslava 75leté historie značky Jeep® zobrazená prostřednictvím černobílých fotografií ukazuje různé osobnosti od Steva McQueena po Arethu Franklin a je plná nostalgie a věrnosti ke značce. Jednalo se také o jednu z mála reklam, které před zahájením hry nebyly známé.“

Portál AutoGuide.com dodává: „Vítězem se stal Jeep®. Portréty dokázaly zasáhnout do našich srdcí a zobrazením historické důležitosti vozu Jeep® ve válečných konfliktech nám poskytují pocit patriotizmu. Je to dojímavý a velmi účinný spot.“

Návštěvnost na Jeep.com zaznamenala od neděle 7. února do pondělí 8. února (proti dennímu průměru v lednu 2016) tento nárůst:  
· Web traffic/LFA (lower funnel activity): 160 K/41 K (+17 %/+6 %); největší nárůst v BMO (build my own) 22 K/12 % Lift
· Podíl na provozu: 32 % počítače/53 % mobily/15 % tablety; lednový průměr u mobilů činil 43 %
· 2371 návštěv úvodní webové stránky k 75. výročí
· Úvodní webová stránka modelu Wrangler: Traffic/Lift 25 K (+28 %)
· Úvodní webová stránka modelu Wrangler Unlimited: Traffic/Lift 29 K/23 %

Značka Jeep® zaznamenala podle www.Edmunds.com 75procentní nárůst provozu proti dennímu průměru.
Karl Brauer, senior analytik společnosti Kelley Blue Book, řekl: „Značka Jeep® skórovala u majetnější klientely (až 99 procent) se dvěma reklamami oslavujícími 75. výročí značky. 
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Předchozí hlasování YouTube AdBlitz™ zahrnuje komerční reklamní spoty: Fiat „The Fiat 500X Blue Pill“ (2015); Dodge „Wisdom“ (2015); Jeep® „Beautiful Lands“ (2015); Chrysler „America’s Import“ s Bobem Dylanem (2014); Ram „Farmer“ (2013) s hlasem legendárního moderátora Paula Harveye, „Halftime in America“ s Clintem Eastwoodem (2012) a „Born of Fire (Imported From Detroit)“ s Eminemem (2011).
 
YouTube AdBlitz™ je nejoblíbenějším místem sledování, hlasování a sdílení všeho „co musíte vidět“ z reklam velkých společností. Vítězové AdBlitz™ představují nejpopulárnější reklamy, které diváci doporučují shlédnout a pro které hlasují na YouTube.
 

